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GEO —
Generative Engine
Optimization

Sichtbar werden in KI-Antworten, Chatbots und Al-Overviews




Die Spielregeln haben sich geandlert

GEO ist das neue SEO.

2025 enden laut Studien Uber 60% aller Google-Suchanfragen
ohne Klick. Die Antwort erscheint direkt — als KI-Overview,

Snippet oder generierte Antwortbox. Klassischer Website-
Traffic bleibt aus.

Das verandert die Logik digitaler
Sichtbarkaeit:

Wo fraher Klicks zahlten, zahlen heute Kontext-
einbindung, maschinelles Verstehen und semanti-
sche Relevanz.

Gerade erklarungsbedUrftige Themen — von re-
generativer Energie uber B2B-Software bis hin zu

Medizintechnik — verlieren Sichtbarkeit, obwohl

sie eigentlich hohe fachliche Relevanz haben.

Fruher: Heute:

Wie komme ich auf Position 17 Wie werde ich zur Quelle, die von genera-
tiven Systemen als vertrauenswurdig ein-
gebunden wird?

GEO - Generative Engine Optimization — denkt Content flir genau

diese Welt neu.
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WWas ist GEO?

GEO stenht fur Generative Engine Optimization -

also die gezielte Optimierung von Inhalten fur Kl-basierte Antwortsysteme wie

ChatGPT, Google Al Overviews, Microsoft Copilot oder Perplexity.

Im Zentrum steht die Frage:

Wie miissen Inhalte aufgebaut sein, damit Kl sie erkennt, versteht,
zitiert — und nutzt?

Denn im Unterschied zu klassischen Suchmaschinen, bei denen
Nutzer:innen auf Links klicken, setzen generative Systeme auf di-
rekten Informationstransfer. Inhalte erscheinen ohne Umweg lber
die Website - direkt in der Antwort.

GEO bedeutet:

@ Inhalte so schreiben, dass sie maschinenverstandlich sind
@ Aussagen so formulieren, dass sie zitierfahig und kontextsicher sind

@ Strukturen so anlegen, dass sie in semantischen Antwortketten funktionieren

Der Unterschied zu SEO:

SEO optimiert fur Platzierung und Klicks — GEO fur Einbindung und Wirkung.

Beispiel:
SEO fragt: ,\Wie komme ich auf Position 1 bei Google?*

GEO fragt: ,Wie werde ich zur Quelle, die von Kl genannt wird?“
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\Narum jet=t?

Die Entwicklung ist [angst
Realitat:

@ Google Al Overviews werden in immer mehr Markten ausgerollt.

@ ChatGPT zihlt iiber 700 Mio. aktive Nutzer:innen pro Woche
(OpenAl, August 2025).

@ Bing zeigt bei 40 % der Suchanfragen generative Antworten.

@ 65 %aller Google-Suchen enden ohne Klick (Search Engine Land,
2025).

Das bedeutet:

Selbst hochwertige Inhalte, die nicht in generative Antwortsysteme eingebunden werden, bleiben unsichtbar.

Gleichzeitig steigt die Nutzung von:
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Chatbots als tagliches Recher- Voice-only-Interfaces (Auto spezialisierten Tools wie Per-
chewerkzeug Device, Smart Devices) plexity, You.com oder Pi.ai

GEO ist kein Hype. Es ist die logische Weiterentwicklung von SEO — dorthin, wo Inhalte heute wirklich gelesen

werden.
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Die GEO-Checkliste

Was erfolgreiche GEO-Inhalte auszeichnet:

1 Klarer 2 Echte 3 Maschinenles-
® ® ® .
Autbau Relevan= barlkeit
@ Einleitung mit Antwort- @ Aktuelle Daten, eigene @ Einsatz von Schema.org
charakter Aussagen, klare Haltung (FAQ, Produkt, How-To)
@ Prazise Zwischeniber- @ Kontextualisierte Zitate @ Saubere HTML-Struktur,
schriften (H2/H3) und Erfahrungswerte semantisches Markup

@® Absitze mit max. 3-4
Zeilen

Sichtbarlseits—-
kkontrolle

Analyse mit Tools wie
Thruu, Semrush, Amsive

Monitoring von Al-Boxen
und Antwort-Snippets

Kulturelle An-
schlussTahigkeit

Kein ,KI-Content®, son-
dern Inhalte, die auch von
Kl verstanden werden

UX-getestet — fur Men-
schen, aber auch fur Ma-
schinen
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Ausblicls

GEO steht noch am Anfang —
aber die Richtung ist eindeutig.

Was auf Unternehmen zukommt: Was das fur Content bedeutet:

@ Al Overviews werden zum globalen Standard fur transaktionale und informationale Suchen Es reicht nicht mehr, sichtbar zu sein — Inhalte missen verstanden und genutzt werden.
‘ Suche wird konversationsbasiert — Ruckfragen, Deep Dives, Zusammenfassungen Machine Reading wird ein entscheidender Qualitatsfaktor.

. Voice-only-Interfaces werden zum festen Bestandteil des Alltags Content-Strategie braucht Schnittstellenkompetenz: Redaktion, SEO, UX, Technik.

@ Markenkommunikation verlagert sich - von Websites hin zu Antwortsystemen

Fazit:

GEO ist kein Add-on — es ist ein strategischer Baustein fur Sichtbarkeit in einer KI-dominierten Suchwelt.
Wer jetzt startet, baut nicht auf Reichweite von gestern — sondern auf Relevanz von morgen.
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Unser Angebot: cler \/ALID GEO-CHECK-UP

Wie gut sind Inhalte heute schon fur KI-Systeme optimiert?

Der Valid GEO CHECKUP zeigt es.

Ziele:

Klarheit uber den aktuellen GEO-
Reifegrad

Sichtbarkeitspotenziale identifizieren

Optimierung pragmatisch und da-
tengestutzt angehen

Was analysiert wird:

Struktur, Klarheit, Verstandlichkeit
aus Sicht von LLMs

Sichtbarkeit in Al Overviews, Snippets,
Chatbots

Semantische Tiefe und Kontextbe-
zuge

Wettbewerbsvergleich und Branchen-
benchmark

5 konkrete Quick-Wins mit sofortiger
Wirkung

Ablauf:

1. Anfrage uber Landingpage
2. 30-minutiges Briefing
3. Analyse durch VALID-Expert:innen

4. Ergebnisbericht inkl. Handlungsemp-
fehlungen (PDF + optionales Review-
Call)

Der VALID GEO-CHECK-UP eignet sich fur
Content-Teams, CMOs, SEO-Verantwort-
liche, Agenturen und digitale Entscheider:
innen, die vorbereitet sein wollen — auf die
nachste Phase digitaler Sichtbarkeit.
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Starten Sie jet=t — und sichern Sie
lhre Sichtbarlkeit in cler KI-Ara

y,otarten Sie jetzt lhren GEO-CHECK-UP — damit
Ihre Inhalte dort gefunden, verstanden und zitiert
werden, wo heute digital entschieden wird. Mit un-
serer Erfahrung in komplexen Themen wie Energie,
Gesundheit und Industrie sorgen wir daflr, dass Sie
nicht nur sichtbar sind, sondern in entscheidenden
Momenten als erste Quelle genannt werden.”

Zacharias Zoller, Head of Digital, VALID Group

Kurzprofil \/ALID Grouo:

VALID Group ist die Digitalagentur fur komplexe, erklarungsbedurftige Themen. Wir verbinden Strategie, Content,
UX, SEO und Technologie zu Losungen, die Wirkung entfalten — in Energie, Health und Industrie.
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Schindler

Jetzt GEO-CHECK-UP
065 % aller Suchen enden ohne anfordern

Klick — wir sorgen dafur, dass Sie
trotzdem gefunden werden. www.yvalid-digital.de/geo-checkup
info@valid-group.de


http://www.valid-digital.de/geo-checkup 


